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SEO i Google Ads moga dziatac razem —
ale tylko wtedy, gdy wiesz, co kazdy z
nich robi
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Wiele firm uruchamia pozycjonowanie i kampanie ptatne réwnolegle, a potem
odkrywa, ze oba kanaty walczg o te same stowa kluczowe i ten sam budzet
uwagi. To nie jest nieuchronne. Ponizej znajdziesz konkretny sposéb na podziat

zadan miedzy SEO a Ads — tak, zeby wzajemnie sie napedzaty, a nie zjadaty.

Trzy przekonania o SEO i Ads, ktore wygladaja sensownie
— dopoki nie spojrzysz na dane

Zanim przejdziesz do procedury, warto sprawdzi¢, z jakimi zatozeniami zaczynasz.
Wigkszos¢ firm wchodzi w temat z przynajmniej jednym z ponizszych przekonan. Kazde z
nich zawiera ziarno prawdy — i kazde prowadzi do konkretnych btedéw, gdy traktujesz je

jako pewnik.

Przekonanie 1: Jesli mam pozycje
organiczna, nie musze ptacic za to

stowo

W tym mysleniu jest logika: po co ptacic za
klik, skoro uzytkownik i tak trafi na Twoja
strone za darmo? Problem polega na tym,
ze CTR z pozycji organicznych i ptatnych
sumuje sie, nie zastepuje. Badania ruchu
pokazujg, ze obecnos¢ w obu miejscach
jednoczesnie zwieksza faczny udziat w
kliknieciach bardziej niz suma kazdego z
nich osobno — szczegdlnie dla fraz o
wysokiej intencji zakupowej. Wytaczenie
Ads przy dobrej organice bywa zasadne, ale
wymaga sprawdzenia, czy ruch rzeczywiscie

nie spada.

Przekonanie 2: Ads daje wyniki od
razu, SEO to inwestycja
dlugoterminowa — wiec to rézne

narzedzia

To prawda co do harmonogramu, ale fatsz
co do roztgcznosci. Dane z kampanii Google
Ads moéwig Ci, ktére stowa kluczowe
konwertujg — zanim wydasz miesigce na
budowanie contentu pod frazy, ktore w
praktyce nie sprzedaja. Odwrotnie: tresci
SEO obnizajg koszt klikniecia w Ads, bo
podnosza Quality Score strony docelowe;.
Kanaty zasilaja sie wzajemnie, jesli ktos nad

tym swiadomie pracuje.



Przekonanie 3: SEM to po prostu SEO
plus ptatne — wystarczy jeden

specjalista

SEM jako pojecie obejmuje oba kanaty, ale
w praktyce konwersja e-commerce ich
optymalizacja wymaga réznych
umiejetnosci i réznych rytméw pracy.
Specjalista od kampanii mysli w cyklach
tygodniowych, reaguje na zmiany stawek i

sezonowos¢. Specjalista od pozycjonowania

Przekonanie 4: Content marketing to

dodatek, nie element strategii SEM

Tre$C jest infrastrukturg dla obu kanatow.
Strona docelowa kampanii Ads z cienka
treScig ma nizszy Quality Score i wyzszy
koszt klikniecia. Artykut blogowy bez
przemyslanego linkowania wewnetrznego
nie wspiera pozycji produktowych. Content
marketing przestaje by¢ osobnym dziatem,

gdy zobaczysz go jako wspdlne zaplecze dla

pracuje w horyzontach kwartalnych, buduje ruchu organicznego i ptatnego.

strukture i autorytet domeny. Gdy jeden
cztowiek robi obie rzeczy bez wyraznego
podziatu priorytetow, zwykle jedno z nich

jest zaniedbane.

Kanibalizacja stow kluczowych — kiedy naprawde sie zdarza Kanibalizacja miedzy
SEO a Ads nie polega na tym, ze oba kanaty celujg w to samo stowo. Polega na tym, ze
celujg w nie bez koordynacji: Ads kieruje ruch na strone produktowa, a SEO buduje
pod te sama fraze artykut poradnikowy z innym wezwaniem do dziatania. Uzytkownik
trafia w dwa rozne miejsca w zaleznosci od tego, skad klika — i zadne z nich nie jest
zoptymalizowane pod jego faktyczng intencje. To nie jest problem budzetowy, to

problem architektury.

Procedura: jak podzieli¢ stowa kluczowe miedzy
pozycjonowanie a kampanie ptatne

Podziat nie jest jednorazowym zadaniem — to zywy dokument, ktéry aktualizujesz co
kwartat. Ponizsze kroki zaktadaja, ze masz juz wstepna liste fraz i dane z GA4 lub Search
Console. Jesli dopiero zaczynasz, najpierw zbierz dane z kampanii testowych — nawet
krétka kampania Ads na szerokie dopasowanie daje wiecej informacji o rzeczywistej intencji

niz miesigc analizy stow kluczowych w narzedziu.

1 Ocen obecna widocznos¢ organiczna kazdej frazy

Sprawdz w Search Console, na ktérych pozycjach Twoja domena wyswietla sie dla
kazdego stowa. Frazy, na ktorych jestes w top 3 z dobrym CTR, to kandydaci do
wytaczenia z Ads lub znacznego obnizenia stawek. Frazy poza top 10 to obszar, gdzie

ptatne przejmuje robote do czasu, az organika dorobi sie widocznosci.
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2 Podziel frazy wedtug intengji, nie tylko pozyc;ji

Frazy informacyjne — co to jest, jak dziata, poradniki — trafiajg do SEO i content
marketingu. Frazy transakcyjne — kup, cena, zamow, konkretny model — trafiaja do Ads,
bo uzytkownik jest gotowy do dziatania i liczy sie szybkos$¢ dotarcia. Frazy nawigacyjne,
gdzie ktos szuka Twojej marki, obstugujesz kampanig brandowa, zeby konkurencja nie

przechwytywata Twojego ruchu.

3 Zidentyfikuj frazy o wysokiej konwersji z Ads i przekaz je do SEO

To najczesciej pomijany krok. Jesli jakas fraza w kampanii konwertuje powyzej Sredniej
przy rozsgdnym koszcie klikniecia, oznacza to, ze intencja uzytkownika pasuje do Twojej
oferty. To whasnie te frazy powinny miec¢ priorytet w harmonogramie SEO — bo wiesz juz,

ze dziataja, zanim zaczniesz budowac pod nie tres¢ organiczna.

4 Ustal reguty wspoétistnienia dla fraz granicznych

Czes¢ fraz bedzie w obu kanatach jednoczesnie — i to jest w porzadku, pod warunkiem
ze strony docelowe sg rozne lub maja rozne wezwania do dziatania. Ads moze kierowac
na strone produktowa, organika na artykut poréwnawczy. Wazne, zeby decyzja byta

Swiadoma, a nie efektem braku komunikacji miedzy osobami prowadzacymi oba kanaty.

5 Monitoruj naktadanie sie w GA4 i Search Console co miesiac

Sprawdzaj, czy frazy przypisane do SEO nie zaczynaja generowac wydatkow w Ads bez
uzasadnienia, i odwrotnie — czy frazy ptatne nie blokuja budzetu na stowa, gdzie
organika jest juz wystarczajaco silna. Dane z GA4 pozwalaja segmentowac ruch wedtug

zrédta i porownywac wspotczynniki konwersji miedzy kanatami dla tych samych fraz.

Z praktyki (dane uproszczone)

Sklep internetowy z kategorig kilkuset produktow prowadzit jednoczesnie kampanie
Google Ads i dziatania SEO od ponad roku. Po audycie okazato sie, ze 40 procent
budzetu Ads szto na frazy, dla ktérych domena miata juz pozycje w top 5 organicznie.
Po przesunieciu tych srodkéw na frazy, gdzie widocznos¢ organiczna byta staba,
tgczny ruch wzréost o orientacyjnie jedng czwarta bez zwiekszania catkowitego
budzetu. Efektu nie dato sie przypisaé wytacznie jednej zmianie — rdéwnoczesnie
poprawiono strony docelowe — ale kierunek byt wyrazny. Dobra agencja SEO
Warszawa powinna taki przeglad robi¢ rutynowo, nie tylko po tym, jak klient sam

zauwazy problem.

Podsumowanie
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SEQ i Google Ads przestaja ze sobag konkurowad, gdy traktujesz je jako dwa rézne narzedzia z
wyraznym podziatem zadan, a nie dwa sposoby na to samo. Pierwszym krokiem jest audyt
obecnego naktadania sie fraz — w Search Console i panelu Ads jednoczesnie. Bez tego nie
wiesz, czy ptacisz za ruch, ktory i tak by$ miat, ani czy budujesz tresci pod stowa, ktére nigdy
nie konwertuja. Decyzja o kanibalizacji albo wspétistnieniu powinna by¢ swiadoma, a nie

efektem rozdzielnych siloséw w firmie lub agencji.

Chcesz wiedzie¢, gdzie Twoje SEO i Ads zachodza na siebie?

Przejrzymy Twoje kampanie i widocznos¢ organiczng, zebys wiedziat, ktére frazy wymagaja

decyzji, a nie tylko budzetu.: Umow przeglad strategii

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasadg przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
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