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Google wyswietla lokalne wyniki nie losowo i nie tylko wedtug bliskosci. Za kazda
pozycja w trojce stojg konkretne sygnaty, ktére algorytm wazy jednoczesnie. Ten
artykut rozktada ten mechanizm na czesci, zeby przedsiebiorca wiedziat, z czym

ma do czynienia, zanim zacznie dziatac.

I Trzy filary, na ktérych stoi lokalny ranking

Google opisuje swoj lokalny algorytm przez trzy pojecia: bliskos¢, znaczenie i prominencja.
Brzmi prosto, ale kazdy z tych filarow kryje dziesigtki zmiennych, ktére wchodza ze sobg w
interakcje. Firma znajdujaca sie metr od uzytkownika nie trafi automatycznie na pierwsza
pozycje, jesli jej profil jest staby, a konkurent z drugiego konca dzielnicy ma silniejsze

sygnaty wiarygodnosci.

Wazne jest tez to, czego algorytm nie robi: nie ocenia firm wedtug subiektywnej jakosci
ustug. Ocenia sygnaty, ktore moze zmierzy¢ — dane ustrukturyzowane, zachowania
uzytkownikow, spojnosé informacji w sieci. To rozréznienie ma znaczenie praktyczne, bo

pokazuje, gdzie w ogole mozna wptynac na wynik.

Bliskos¢ (proximity)

Google bierze pod uwage odlegtosc
miedzy lokalizacjg uzytkownika a adresem
firmy. Gdy zapytanie nie zawiera nazwy
miejsca, algorytm korzysta z sygnatow
geolokalizacyjnych urzadzenia. Bliskos$¢ to
jedyna zmienna, na ktéra firma nie ma
wptywu — mozna jednak rozszerzy¢ obszar

obstugi, jedli profil to uzasadnia.

Prominencja (prominence)

Znaczenie (relevance)

To dopasowanie profilu firmy do intencji
wyszukiwania. Algorytm sprawdza
kategorie dziatalnosci, opis, tresci na
stronie docelowej i dane strukturalne. Im
doktadniej profil odzwierciedla, czym
faktycznie zajmuje sie firma, tym wyzej
trafia przy trafnych zapytaniach — i tym

nizej przy zapytaniach pobocznych.

To miara rozpoznawalnosci firmy w sieci: liczba i jakos$¢ recenzji, ocena gwiazdkowa, wzmianki w

zewnetrznych serwisach, linki do strony, obecnos¢ w katalogach branzowych. Prominencja



odzwierciedla tez ruch i zaangazowanie — klikniecia, prosby o trase, potaczenia telefoniczne z

poziomu wizytowki.

I Sygnaty rankingowe — co algorytm faktycznie mierzy

Trzy filary to rama koncepcyjna. Praktyczny ranking wynika z dziesigtek szczegétowych
sygnatéw, ktore mozna pogrupowac wedtug zrddta. Ponizej zestawienie gtdwnych
kategorii z przyktadami zmiennych i orientacyjna waga w kontekscie lokalnych
wyszukiwan. Liczby nie sa oficjalne — opieraja sie na wieloletnich obserwacjach

branzowych i badaniach korelacyjnych, a nie na dokumentacji Google.

Kategoria sygnatu Przyktady zmiennych Orientacyjna waga Google Business Profile Kompletnos¢
profilu, kategoria gtdbwna, stowa kluczowe w opisie, posty, zdjecia, atrybuty wysoka Recenzje i oceny
Liczba recenzji, Srednia ocena, swiezos¢ opinii, odpowiedzi whasciciela, tres¢ recenzji wysoka Sygnaty
ze strony internetowej NAP na stronie, tresci lokalne, dane strukturalne Schema, szybkos¢
tadowania, linki wewnetrzne srednia—wysoka Cytowania i spojnos¢ NAP Obecnosé w katalogach,
spojnos¢ nazwy, adresu i numeru telefonu, wzmianki lokalne srednia Sygnaty behawioralne CTR z
wynikow lokalnych, klikniecia trasy, potaczenia telefoniczne, czas sesji na stronie $rednia Linki
zewnetrzne Liczba domen odsytajacych, autorytet linkujacych stron, linki z lokalnych mediéw
$rednia Bliskos$¢ geograficzna Odlegtos$¢ od uzytkownika lub centrum zapytania zmienna — zalezy

od frazy

Waga poszczegdlnych sygnatéw zmienia sie w zaleznosci od frazy i konkurencji w danej
niszy. Przy zapytaniach o wysokiej lokalnej intencji — takich jak hydraulik Warszawa
Mokotow — recenzje i bliskos¢ maja wiekszy udziat niz przy zapytaniach
ogolnobranzowych. To osobne zagadnienie, bo réznice miedzy rankingiem w Mapach a

rankingiem organicznym maja wiasna logike, ktora opisujemy w innym artykule z tej serii.

NAP (Name, Address, Zestaw trzech danych identyfikujacych firme: nazwa, adres,

Phone) numer telefonu. Algorytm lokalny sprawdza spojnos¢ tych
danych we wszystkich miejscach w sieci — rozbieznosci
miedzy wizytéwka, strong a katalogami obnizaja zaufanie

systemu do profilu i moga negatywnie wptynaé na pozycje.

Cytowania lokalne Wzmianki o firmie w zewnetrznych serwisach: katalogach
branzowych, lokalnych portalach, agregatorach map. Kazde
cytowanie z poprawnym NAP wzmacnia sygnat prominencji.
Cytowania bez linku tez sie licza — algorytm rozpoznaje

wzmianke jako dowdd istnienia firmy w danej lokalizacji.



Sygnaly behawioralne Google obserwuje, jak uzytkownicy reaguja na wyniki
lokalnego wyszukiwania. Wysoki wspotczynnik kliknie¢, prosby
0 wyznaczenie trasy i potaczenia telefoniczne z poziomu
wizytowki to sygnaty, ze profil odpowiada intencji zapytania.
Nie ma publicznego potwierdzenia, jak duzy jest ich udziat, ale

korelacja z pozycja jest obserwowana konsekwentnie.

E-E-A-T w konteksécie Doswiadczenie, ekspertyza, autorytet i wiarygodnos$¢ — w

lokalnym lokalnym SEO manifestuja sie gtdownie przez recenzje z trescia,
odpowiedzi wtasciciela, tresci eksperckie na stronie i obecnos¢
w wiarygodnych zroédtach zewnetrznych. Nie zastepuja
sygnatéw technicznych, ale wzmacniaja profil w oczach

algorytmu przy wyréwnanej konkurencji.

Z praktyki (dane uproszczone)

AnalizowaliSmy dwa profile firm ustugowych z tej samej dzielnicy Warszawy,
dziatajacych w tej samej kategorii. Profil A miat kompletng wizytéwke, 80 recenzji ze
sredniag 4,7 i strone z tresciami lokalnymi. Profil B miat 15 recenzji, niepetny opis i
strone bez danych strukturalnych. W zapytaniach bez wyraznego modyfikatora
geograficznego profil A pojawiat sie konsekwentnie w trojce lokalnej, profil B poza
pakietem. Po uzupetnieniu cytowan i danych strukturalnych dla profilu B réznica w
widocznosci zmniejszyta sie, cho¢ nie znikneta — recenzje pozostaty decydujaca
przewaga profilu A. Nie da https://poradnik-pingowanie-
seo.timeforchangecounselling.com/seo-dla-warszawy-jak-konkurowac-w-

nasyconym-lokalnym-rynku sie rozdzieli¢ efektu poszczegolnych dziatan, bo zmiany
zachodzity rownolegle, ale kierunek byt czytelny. Boostwave — lokalne SEO to jeden
z obszaréw, gdzie podobne analizy poréwnawcze stanowig punkt wyjscia do

planowania dziatan.

Podsumowanie

Lokalny pakiet Google to wynik wazenia kilkudziesieciu sygnatéw jednoczesnie — nie ma
jednego dzwigni, ktéra podnosi pozycje. Bliskos$¢ jest dana, wiec pole do dziatania lezy w
znaczeniu i prominencji: spéjny NAP, kompletny profil, recenzje z trescia, dane strukturalne
na stronie i cytowania w wiarygodnych zrédtach. Zmiany algorytmu modyfikuja wagi, ale
struktura pozostaje stabilna od lat. Pierwszy sensowny krok to audyt tego, co juz istnieje —

zanim cokolwiek sie doda, warto wiedzie¢, co jest niespdjne lub brakujace.
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Chcesz wiedzie¢, gdzie twoj profil traci punkty w lokalnym rankingu?

» Przeprowadzamy audyt sygnatéw lokalnych i pokazujemy konkretne luki — bez

0g06lnikéw.: Zamoéw audyt lokalny

Transparentnos¢ tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
- https://boostwave.pl
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