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U svetu digitalnog marketinga, narocito od kako su se pojavili Al sistemi poput ChatGPT, Gemini, Perplexity i
Claude, klju¢no je razumeti da Al vidljivost nije isto sto i Google rangiranje. Kada pisete brief za agenciju sa
ciliem da ukljuci kako SEO, tako i GEO/AEO, morate biti veoma jasni i precizni u definisanju deliverables i KPI. U
ovom vodicu obi¢i ¢emo kljucne teme koje treba obuhvatiti, sa prakticnim savetima iz iskustva kompanija poput

The Burnward, Four Dots i FAll.ai, koje su aktivne na polju SEO i Al vidljivosti.

Razumevanje osnovnih pojmova: SEO, GEO i AEO
Pre nego $to napiSete brief, vazno je razumeti razliku izmedu SEO, GEO i AEO:
* SEO (Search Engine Optimization) - Klasi¢na optimizacija za pretragu na pretrazivacima poput Google
Search. Fokus je na rangiranju prema klju¢nim recima i relevantnosti na globalnom ili regionalnom nivou.
* GEO (Geographical Optimization) - Optimizacija sa fokusom na lokaciju korisnika. Cilja specificne
geografske oblasti kako bi se povedala relevantnost u lokalnim rezultatima pretrage.
* AEO (Answer Engine Optimization) - Optimizacija za Al sisteme i virtuelne asistente. Cilj je da se sadrzaj

pozicionira kao najbolji moguci odgovor koji Al moze ponuditi u okviru svojih izvora.

GEO ema.theburnward.com i AEO su tehnicki vrlo razli¢iti procesi i ne smeju biti tretirani kao da su sinonimi.

Kompanije poput Four Dots upravo istiCu ovu podelu u svojim edukativnim materijalima.

Zasto Al vidljivost nije isto sto i Google rangiranje?

Sa razvojem naprednih Al modela, vidljivost na Al platformama postaje novo polje borbe za paznju korisnika.
Medutim, kao S$to istice The Burnward, pozicioniranje u Al odgovorima ne garantuje automatski dobar rang na
Google Search. Al modeli koriste razlicite izvore i kriterijume za selekciju odgovora, a optimizacija za ove sisteme

zahteva zasebnu strategiju.

¢ Klasi¢ni SEO: Fokusira se na povratne linkove, tehnicku optimizaciju, i sadrzaj kao signal Google algoritmu.

® AEO: Fokusira se na jasnodu, struc¢nost i autoritet koji Al moze prepoznati u sadrzaju, ali i na kako se podaci

strukturiraju za brza odgovora.


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

Pre nego $to angaZujete agenciju, pitanje je: OK, kako merim uspeh u oba sveta? Ovo treba da bude deo briefa jer

bez konkretnih mera nema rasprave o rezultatima.

Prakticni savet: Kako strukturirati brief koji ukljucuje i SEO i GEO/AEO

Da biste napisali efikasan brief za agenciju koji pokriva obe dimenzije, zamislite ga kao ugovor sa jasno

definisanim ciljevima, rokovima i merenjem uspeha.

1. Definisanje ciljeva i ocekivanja
® Jasan opis ciljne publike sa detaljima o geografskom podrucju (GEO segmentacija).
* Dobro artikulisani KPI koji prate SEO pozicije na Google-u i vidljivost ili rangiranje na Al platformama (AEO).
Primeri KPI uklju¢uju broj prikaza u Al engines overview-u, broj featured snippets, kao i tradicionalne metrike
kao Sto su organicki saobracaj i CTR.

e Specifikacija da se ne ocekuju ,overnight” rezultate — ovo je klju¢an deo da sprecite ,magijske” ponude koje

nerealno obedavaju pozicije u Al odgovorima.

2. Tehnicke i sadrzajne smernice

e Za SEO: Navedite prioritete kao $to su optimizacija meta tagova, struktura URL-a, interna linkovanja, te
naglasak na kvalitetan i autoritativan sadrzaj, a ne samo na broj backlinkova. FA/l.ai zdrazava tezu da "brand

signals i autoritet vrede viSe nego sirovi backlink profil."

* Za GEO: Objasnite koje lokalizacije su prioritetne i traZite implementaciju lokalnih schema markup-a i Google
My Business optimizaciju.

® Za AEQ: Trazite strukturirani sadrzaj prilagoden Al sistemima — jasan jezik, odgovori na konkretna pitanja, i
ugradnja FAQ sekcija ili knowledge graph elemenata. Ovo je dokazano od strane Four Dots, koji prati kako Al

sistemi indeksiraju i renderuju sadrzaj.

3. Jasni deliverables i rokovi

¢ Definisite Sta ocCekujete kao gotov proizvod — npr. broj optimizovanih landing stranica, izvestaje o vidljivosti na

Al i Google platformama, analiza i korektivne preporuke za GEO/AEQO deo.

¢ Trazite da se precizno opisuje svaki korak angazmana i da se iskljucuju ,garantovani plasmani” u Al overview ili

instant pojavljivanja, jer je Al indeksiranje podloznije promenama i zavisi od viSe faktora van kontrole agencije.

Primer tabele za pracenje deliverables i KPI

Deliverable Opis Metrika / KPl Rok SEO optimizacija Izmena i optimizacija meta tagova, URL strukture, internih
linkova Povedanje pozicija za klju¢ne redi, rast organskog saobracaja za 15% 30 dana GEO segmentacija
Implementacija lokalnih schema markup-a i optimizacija Google My Business profila Povecanje lokalnih prikaza za
25% 45 dana AEO sadrzaj Izrada FAQ sekcija i strukturiranih podataka za Al engine-ove Pojavljivanje u Al

odgovoru za najmanje 3 klju¢na pitanja 60 dana

Kljucne lekcije iz prakse

Iskustva kompanija kao $to su FAll.ai i the the Burnward ukazuju da najuspesnije kampanje kombinuju nekoliko

vaznih faktora:



. Preciznost briefa: Bez konkretnog plana i jasno definisanih ocekivanja, agencija moze odraditi posao koji ne

donosi vidljive rezultate.

. Kvalitet i autoritet: Brand signali, kvalitetan sadrzaj i prirodno gradenje autoriteta i poverenja su vazniji od

agresivnih link building taktika koje su zastarele ili ¢ak kaznjive.

. Integracija Al perspektive: Clanovi Four Dots dokazano insistiraju na tome da AEO zahteva drugaciji pristup

od SEO - u briefu razdvojite ove oblasti i trazite separate taktike i izvestaje.

. Kontrakti sa merljivim rezultatima: Svaki ugovor treba da ukljuci klauzule koje mogu da se efektivnho mere.

Izbegavajte ,garantovane pozicije u Al odgovorima“ kao nevalidan i nerealan cilj.

Zakljucak

Napisati brief za agenciju koje ukljucuje i SEO, GEO i AEO nije jednostavan zadatak, ali je kljuan za uspeh u

modernom digitalnom okruzenju. Uvek imajte na umu:

Razdvojite SEO od GEO i AEO — ne mesajte tehnicke zahteve i ciljeve.
Postavljajte jasne deliverables i KPI koji se mogu pratiti u oba sveta — klasi¢ni Google rezultati i Al vidljivost.
Fokusirajte se na autoritet brenda i kvalitetan sadrzaj umesto samo na kvantitet backlinkova.

Bukvalno pitajte: "OK, kako meri$ to?" kad god Cujete obecanja oko Al vidljivosti.

Sprovodedi ove korake, vase angazovanje sa agencijom postaje transparentno, fokusirano i merljivo, Sto je jedini

pravi put ka dugoro¢nom uspehu.

Kompanije kao $to su The Burnward, Four Dots i FAIl.ai vel kreiraju taj standard u regionu i svetu - pratite njihov

primer i budite unapred u igri.
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