U svetu digitalnog marketinga, pojam SEO konverzije Cesto se koristi, ali koliko agencija stvarno meri i prati ove
konverzije na pravi nacin? Da li im je zaista stalo do toga da razumeju kako SEO doprinosi prihodu ili samo rade
povrsne izvestaje? Za razliku od praznih obecanja — poput ,garantujemo prvo mesto” — pravi fokus treba biti na
tracking infrastrukturi i revenue attribution, jer samo tako mozemo dobiti verovatne i korisne uvide iz podataka.

Zasto je vazno meriti SEO konverzije?

Kompanije kao $to su Coca-Cola i Philip Morris International (PMI) ne trose milione evra bez jasnog razumevanja
efekta svojih digitalnih kampanja. Oni zahtevaju sofisticirane metode za revenue attribution i esto koriste

kompleksne analiticke alate.

Ukoliko zelite da vas SEO zaista bude investiranje, a ne samo troSak, morate zahtevati od svoje SEO agencije da
implementira i pokaze kako se beleze google analytics ciljevi i korespondirajuce konverzije. Bez toga, svi izvestaji

o ,pozicijama” i ,impresijama” su samo brojke bez prave tezine.

Tracking infrastruktura kao temelj uspeha u SEO

Pre nego Sto krenete sa SEO aktivnostima, osnovna stvar koju treba proveriti jeste da
lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop li je agencija uopste ispravno postavila tracking infrastrukturu. Bez
pouzdanog sistema za prikupljanje podataka o posecenosti i ponasanju korisnika — poput Google Analytics i

Google Tag Manager (GTM) — sve ostalo pada u vodu.

Google Analytics i GTM - koliko su bitni?

Alati kao $to su Google Analytics i Google Tag Manager su standardni alati koji omogucavaju da se precizno prate

ciljevi, od momenta posete sajtu do same konverzije.
* Google Analytics ciljevi omogucavaju pracenje najvaznijih akcija — prijava na newsletter, kupovina,
preuzimanja dokumentacije i slicno.
* GTM sluzi za centralizovano upravljanje tagovima $to omogucava brzu i precizniju implementaciju i izmene

pracenja bez direktnog ulaska u kod sajta.

Bitno je naglasiti da je neophodno postojanje veza izmedu ovih alata i backend sistema, narocito kada govorimo o
kompleksnim prodajnim procesima, kao $to radi firma Four Dots, koja implementira custom resSenja za svoje

klijente da bi osigurala tacnu atribuciju prihoda iz SEO kanala.

Tehnicki audit — zasto se ne koristi kao checklist?

Jedan od najcescih problema u radu sa SEO agencijama jeste da tehnicki audit sajta ¢esto izgleda kao neophodna
forma, popunjena nekim tabelama i PDF izvesStajima koji na kraju ne donose stvarnu vrednost. Takvi audit-ovi sluze

samo prodaji i dobijanju novog ugovora, a ne realnom poboljSanju performansi sajta.
Umesto toga, pravi tehnicki audit treba da:

1. Identifikuje realne tehnicke prepreke koje sprecavaju spajanje SEO napora sa podacima o konverzijama.

2. Obavesti o stanju tracking infrastrukture i omogudi njen popravak ili optimizaciju.


https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-meseca-seo-saradnje

3. Ukljuci analizu Core Web Vitals i njihov uticaj na korisnicko iskustvo i konverzije.

Core Web Vitals i SEO konverzije

Core Web Vitals predstavljaju skup metrika koje merene od strane Google, odnose se na brzinu i stabilnost sajta, a

direktno uticu na to kako korisnici dozivljavaju sajt i koliko ostaju na njemu.

Nedavna istrazivanja pokazuju da sajtovi sa boljim Core Web Vital rezultatima beleze veli broj konverzija, Sto znaci
da SEO agencija treba da prati ove metrike i povezuje ih sa rezultatima u Google Analytics-u, a ne da ih tretira

samo kao tehnicku stavku za pobolj$anje pozicija u pretragama.

Gde su konverzije i revenue attribution u izvestajima SEO agencija?

Ovo je najveci problem: dobijate i od SEO agencije izvestaje koji pokazuju samo rankove ili impresije? Ako je
odgovor potvrdan, odmah zakljucite razgovor i pitajte gde je tracking dokaz? Bez pravog tracking sistema i

povezivanja podataka o posetama i konverzijama, SEO nije investicija, ve¢ samo trosak.

Primer dobre prakse je pristup velikih designera i digitalnih stratega, poput Four Dots, koji koriste markere prihoda
u Google Analytics-u i povezuju ih sa SEO posetama kroz multi-channel attribution modele, kako bi se jasno videlo

koliko je SEO doprineo ukupnom prometu i koliko je ROl na toj osnovi stvaran.

Zakljucak: sacica pravih pitanja za vasu SEO agenciju
Da biste utvrdili da li vasa SEO agencija zaista meri konverzije, postavite im sledeca pitanja:

* Da li koristite Google Analytics za pracenje konverzija i kako definisete ciljeve?

* Kako ste implementirali Google Tag Manager i koje tagove pratite?

* Da li vrsite tehnicki audit sa fokusom na tracking infrastrukturu, a ne samo SEO checklistu?
* Kako pratite Core Web Vitals i da li ih povezujete sa rezultatima konverzija?

* Koji su vasi modeli revenue attribution i kako dokazete doprinos SEO kanala?

Ako dobijete odgovore zasnovane na podacima, a ne na praznim obecanjima i tabelama sa ,50 linkova mesec¢no”,

imate prave Sanse da SEO uopste postane deo vaseg uspeha, a ne nepotreban trosak.

Zapamtite: SEO bez garancija ne znaci da nema rezultata, ve¢ da su ti rezultati verovatnoéa koje se

zasnivaju na dobrom praéenju podataka i analizi konverzija. Zato, gde je tracking dokaz?



