
ปัจจุบัน รับทำ seeding ลูกค้ าออนไลน์ มักหาข้ อมูลรีวิ วก่อนควักเงินจ่าย แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น
เพราะคนเชื่อประสบการณ์ของผู้ ใช้ ด้ วยกันเองมากกว่า จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding เป็ นอาวุธหลัก
ทางการตลาด Seeding คืออะไร และทำไมถึงสำคัญ Content Seeding คือการกระจายข้ อความของแบรนด์ไปยังจุดที่คน
สนทนากันอยู่แล้ ว เช่น Pantip กลุ่ม Facebook ช่องคอมเมนต์ TikTok บล็อก และเว็บข่าว โดยเน้ นความเป็ นธรรมชาติ ไม่
ยัดเยียดขาย ต่างจากโฆษณาที่หยุดจ่ายแล้ วหายไป เนื้อหาที่ถูกวางไว้ จะคงอยู่บนอินเทอร์เน็ตต่อไป และช่วยให้ ชื่อแบรนด์
ปรากฏในหน้ าค้ นหามากขึ้น ธุรกิจแบบไหนเหมาะกับการทำ Seeding - ชื่อสินค้ าไม่มีผลการค้ นหาที่เป็ นกลางเลย - เจอข้ อมูล
เก่าหรือความเข้ าใจผิดติดหน้ าแรก - กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - ค่าโฆษณาแพงขึ้นทุกปี
จนอยากหาช่องทางที่ต้ นทุนต่อคนถูกลง - ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก ประกัน หรือคอร์สเรียน รูป
แบบงาน Seeding ที่นิยมใช้  1. Research & Strategy งานที่ดีเริ่มจาก การทำความเข้ าใจสินค้ า คู่แข่ง และคำค้ นที่ลูกค้ าใช้ จริง
จากนั้ นจึงกำหนดข้ อความหลักของแบรนด์ 2. การผลิต Content Seeding เนื้อหาจะถูกเขียนให้ หลากหลายน้ำเสียง ตั้ งแต่
คำถามสั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ เพื่อให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมองว่าเป็ นสแปม 3. การกระจายลงช่องทางที่
ใช่ การเลือกที่ลงสำคัญพอ ๆ กับเนื้อหา ธุรกิจ B2B อาจได้ ผลดีกว่าบนบล็อกและ LinkedIn การปล่อยพร้ อมกันทีเดียวมักดูผิด
ธรรมชาติ 4. เชื่อมกับงาน SEO หัวข้ อกระทู้ จะถูกตั้ งตามคำที่คนค้ นหาจริง บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บ
ที่เกี่ยวข้ อง ผลจึงกลายเป็ นทั้ งแบรนด์และทราฟฟิก 5. การติดตามผลและรายงาน ทุกงานควรมีตัวเลขยืนยัน พร้ อมข้ อเสนอแนะ
สำหรับรอบถัดไป ทำไมถึงควรใช้ บริการรับทำ seeding การทำเองไม่ใช่เรื่องผิด แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง
เนื้อหาซ้ำจนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน เอเจนซีที่ทำงานด้ านนี้โดยตรง มีกระบวนการที่ผ่านการลองผิดลองถูกมาแล้ ว
ทำให้ ผลลัพธ์มาเร็วกว่าและปลอดภัยกว่า เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอ portfolio ที่ตรวจสอบได้  2. ตรวจสอบว่ามีการส
ปินเนื้อหาอย่างมีคุณภาพหรือไม่ 3. ต้ องมีการวัดผลเป็ นตัวเลข 4. งานที่ดีต้ องใช้ เวลาอย่างน้ อย 1-3 เดือน 5. คิดเป็ นต้ นทุนต่อ
ผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและกรอบเวลา โดยทั่วไป ช่วง 30 วันแรกคือการปูพื้น เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ด
หน้ าค้ นหา ยิ่งทำต่อเนื่อง ต้ นทุนต่อผลลัพธ์ยิ่งลดลง บทสรุป การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว หากคุณ
ต้ องการให้ แบรนด์ถูกพูดถึงในที่ที่ลูกค้ ามองหา เริ่มวันนี้ย่อมดีกว่ารอให้ คู่แข่งพูดถึงตัวเองไปก่อน ทักหาเราเพื่อวางแผน
seeding ที่เหมาะกับงบของคุณ ตลอด 24 ชั่วโมง

https://seeedly.com/

