
ทุกวันนี้ คนไทยส่วนใหญ่ ค้ นหาข้ อมูลก่อนตัดสินใจซื้อแทบทุกครั้ ง แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น เพราะ
ความน่าเชื่อถือเกิดจากการถูกพูดถึงซ้ำ ๆ ในหลายที่ นี่คือเหตุผลที่ธุรกิจจำนวนมากมองหาบริการ รับทำ seeding ควบคู่ไปกับ
ช่องทางอื่น Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ Seeding คือการกระจายข้ อความของแบรนด์ไปยังจุดที่คนสนทนากัน
อยู่แล้ ว ไม่ว่าจะเป็ นเว็บบอร์ด กลุ่มเฟซบุ๊ก คอมเมนต์ใต้ โพสต์ บล็อก หรือเว็บรีวิ ว โดยให้ ข้ อมูลที่เป็ นประโยชน์ก่อน แล้ วค่อย
พูดถึงแบรนด์ จุดแข็งของวิธีนี้คือ เนื้อหาที่ถูกวางไว้ จะคงอยู่บนอินเทอร์เน็ตต่อไป และช่วยให้ ชื่อแบรนด์ปรากฏในหน้ าค้ นหา
มากขึ้น สัญญาณว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - พิมพ์ชื่อร้ านแล้ วเจอแต่เพจตัวเอง ไม่มีรีวิ วจากคนนอก - มีรีวิ วเชิงลบ
ค้ างอยู่หน้ าแรกและอยากดันข้ อมูลที่ถูกต้ องขึ้นมา - อยากปูทางให้ คนรู้ จักก่อนยิงแอด - CPC สูงขึ้นเรื่อย ๆ จนกำไรบาง - อยู่
ในธุรกิจที่การตัดสินใจซื้อใช้ เวลาและอาศัยความไว้ ใจสูง รูปแบบงาน Seeding ที่นิยมใช้  1. การวางกลยุทธ์และวิจัยกลุ่มเป้า
หมาย งานที่ดีเริ่มจาก การเก็บ insight จากบทสนทนาที่มีอยู่ในตลาด จากนั้ นจึงกำหนดข้ อความหลักของแบรนด์ 2. สร้ างคอน
เทนต์หลายมุมมอง เราจะสร้ างงานเขียนแบบสปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ตั้ งแต่คำถามสั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ
https://seeedly.com/ จุดสำคัญคือความเป็ นธรรมชาติ ไม่คัดลอกซ้ำ 3. เลือกพื้นที่ให้ ตรงกลุ่ม โพสต์ผิดที่คือการเผาเงินทิ้ง
สินค้ าความงามอาจเหมาะกับเว็บบอร์ดผู้ หญิงและ TikTok เราจะทยอยปล่อยเนื้อหาตามไทม์ไลน์ 4. ต่อยอดสู่การค้ นหา หัวข้ อ
กระทู้ จะถูกตั้ งตามคำที่คนค้ นหาจริง บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บที่เกี่ยวข้ อง ทำให้ ผลลัพธ์ไม่ได้ หยุด
อยู่แค่การรับรู้  5. การติดตามผลและรายงาน รายงานที่ดีควรบอกมากกว่าจำนวนโพสต์ พร้ อมข้ อเสนอแนะสำหรับรอบถัดไป ทำ
เองได้ ไหม หรือควรจ้ าง เจ้ าของธุรกิจจำนวนไม่น้ อยลองลงมือเอง แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง เนื้อหาซ้ำจน
ถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน เอเจนซีที่ทำงานด้ านนี้โดยตรง มีทั้ งเครือข่ายบัญชีที่มีอายุ ระบบสปินเนื้อหา และคลังหัวข้ อ
คุณจึงเอาเวลาไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่ เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ดูงานเก่าว่าเนื้อหาอ่านลื่นหรือไม่ 2. ระวังเจ้ าที่ใช้
ข้ อความเดียวโพสต์ซ้ำร้ อยที่ 3. ดูว่ามีรายงานผลชัดเจนหรือไม่ 4. อย่าหลงเชื่อการรับประกันที่เกิ นจริง 5. ถูกที่สุดมักแลกมา
ด้ วยเนื้อหาขยะ ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและกรอบเวลา โดยทั่วไป เดือนแรกจะเป็ นช่วงวางฐานเนื้อหา ราวเดือนที่สองจะเริ่มมีคน
ทักเข้ ามาโดยอ้ างถึงรีวิ ว ยิ่งทำต่อเนื่อง ต้ นทุนต่อผลลัพธ์ยิ่งลดลง บทสรุป งานนี้ไม่ใช่เวทมนตร์ แต่คือความสม่ำเสมอ หากคุณ
ต้ องการให้ แบรนด์ถูกพูดถึงในที่ที่ลูกค้ ามองหา เริ่มวันนี้ย่อมดีกว่ารอให้ คู่แข่งพูดถึงตัวเองไปก่อน ทักหาเราเพื่อวางแผน
seeding ที่เหมาะกับงบของคุณ ตลอด 24 ชั่วโมง
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