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Koniec ciasteczek (cookies) po ludzku - co
oznacza dla Twoich reklam w 2026/2027
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Przez lata branza straszyta ,koncem ciasteczek" jak apokalipsa z datg. Prawda roku
2026 okazata sie ciekawsza — i bardziej podstepna: wielka egzekucja zostata
odwotana, a rewolucja i tak sie dokonata. Jesli Twoje raporty pokazujg coraz
wieksze ,dziury", a precyzyjne reklamy drozejg, ten artykut ttumaczy dlaczego — i

co z tym zrobi¢, bez informatycznego zargonu.

I Czym w ogole sa ciasteczka? Dwa rodzaje, jedna wojna

”~ -

@ Ciasteczka wiasne (first-party)

Mate pliki zapisywane przez strone, na ktérej jestes: pamietaja logowanie, zawartos¢ koszyka,

wybrany jezyk. Nikt ich nie zabija — to normalna mechanika internetu.

f Ciasteczka zewnetrzne (third-party)

Zapisywane przez firmy trzecie (gtéwnie reklamowe), sledzg Cie miedzy stronami — dlatego buty

ogladane raz ,chodza" potem za Toba wszedzie. O nie toczy sie cata wojna o prywatnosc.

I Co sie NAPRAWDE stato (wersja bez paniki)

Safari i Firefox blokujg ciasteczka zewnetrzne od lat, a Apple dodatkowo ograniczyto
Sledzenie w aplikacjach. Google przez lata zapowiadato to samo w Chrome — po czym w
latach 2024-2025 ostatecznie wycofato sie z ich usuniecia. Kurtyna, koniec apokalipsy? Nie.

Bo réwnolegle dziataty trzy sity, ktorych nikt nie odwotat:

4 Uzytkownicy odmawiaja sz Prawo wymusza wybor

Banery zgod daty ludziom realny wybor — i RODO i przepisy o e-prywatnosci kaza

znaczaca cze$¢ klika ,odrzu¢". Bez zgody pyta¢ o zgode na pliki inne niz niezbedne -


https://www.linkedin.com/in/victorwave/

nie  ma S$ledzenia, niezaleznie od a organy w catej UE coraz czescigj to

przegladarki. egzekwuja.

X4 Platformy widza mniej

Mniej danych wpada do systemoéw reklamowych, wiec targetowanie i pomiar opieraja sie coraz

mocniej na modelowaniu, czyli szacunkach.

Efekt netto dla Twojej firmy: sygnat pomiarowy kruszeje niezaleznie od decyzji Chrome. W
praktyce oznacza to trzy rzeczy — ,dziurawsze" raporty (cze$¢ konwersji znika z widoku, cho¢
klienci przychodzag — to utrata pomiaru, nie zawsze sprzedazy), drozsze precyzyjne
targetowanie (mniej danych = szersze grupy = wyzszy koszt dotarcia) i lawinowo rosnaca

wartos¢ danych, ktore zbierasz sam, za zgoda, u siebie.

| 5 dziatan na lata 2026/2027

1 Uporzadkuj zgody na stronie

Baner zgod zgodny z prawem (realny wybor, nie tylko ,akceptuje”) plus poprawnie
wdrozony tryb zgody dla narzedzi Google. Bez tego tracisz podwdjnie: dane i

bezpieczenstwo prawne.

2 Buduj baze wtasna

Adresy e-mail, numery telefonow, historia klientow w CRM - zebrane za zgoda, naleza
do Ciebie i dziataja bez posrednikow. Zgoda raz, kontakt wielokrotnie — to najtanszy

kanat, jaki kiedykolwiek zbudujesz.

3 Mierz konwersje po swojej stronie

Zdarzenia na stronie (telefon, formularz) skonfigurowane porzadnie w analityce i
przekazywane systemom reklamowym w nowoczesny sposob. Techniczne wdrozenie

zostaw specjalistom — Twoja rola to wiedzie¢, ze temat istnigje, i 0 niego zapytad.

4 Czytaj raporty z poprawka na , ciemna materie"

Panel reklamowy pokaze mniej, niz wydarzyto sie naprawde. Dlatego zestawiaj go z
rzeczywistoscia: liczbg telefonéw, odpowiedzig na pytanie ,skad Pan o nas wie?" i

stanem konta. Rozjazd to w 2026 r. norma, nie skandal — trzeba go tylko rozumiec.

5 Nie kupuj paniki ani ,,cudownych obejs¢"

Sledzenie ludzi mimo braku zgody to nie spryt, tylko ryzyko prawne i reputacyjne.

Zdrowa strategia gra z prywatnoscia, nie przeciw niej — bo zaufanie klienta jest aktywem,



ktorego zaden piksel nie zastapi.

Czerwone flagi w ofertach, ktére ustyszysz w 2026/2027: ,sledzimy uzytkownikdéw
niezaleznie od zgdd", odciski przegladarki (fingerprinting) sprzedawane jako ustuga,
kupowanie gotowych baz mailowych ,z legalnym pochodzeniem”. Kazda z tych
propozycji przerzuca ryzyko na Ciebie — bo to Twoja firma widnieje przy ewentualnej

skardze do UODO, nie sprytny podwykonawca.

Z naszej praktyki (dane uproszczone):

Po wdrozeniu porzadnego banera zgdd klient zadzwonit zaniepokojony: ,konwersje
spadlty o 30%, co$ zepsuliscie". Sprawdzilismy pierwsza rzecz z brzegu: liczbe
telefondw i zapytan w firmie. Nie drgneta. Spadt pomiar, nie biznes — czes¢ klientéw
po prostu odmoéwita Sledzenia, wiec panel przestat ich widzie¢. DotozyliSmy pomiar
zdarzen po stronie firmy i proste pytanie o zrodto przy kazdym zapytaniu — obraz sie
urealnit. Te historie opowiadamy dzis kazdemu, kto panikuje na wykresy z lat 2025-
2026: zanim uznasz spadek za katastrofe, sprawdz, czy spadty klienci, czy tylko ich

widocznos¢ w panelu.

I Q&A: cookies w praktyce

1. Czy moja strona musi mie¢ baner cookies?

Jedli korzystasz z czegokolwiek poza plikami niezbednymi technicznie — statystyk, pikseli
reklamowych, map — w praktyce tak: przepisy wymagaja zgody na takie pliki, a organy to
egzekwuja. Szczegoty wdrozenia warto skonsultowad, bo diabet tkwi w konfiguracji (ten artykut

ma charakter informacyjny, nie jest porada prawna).

2. Skoro Google zostawito cookies w Chrome, to po co to cate zamieszanie?
Bo Chrome to nie caty internet. Safari i Firefox blokujg od dawna, aplikacje mobilne maja wtasne
ograniczenia, a najwazniejszy ,bloker" siedzi w banerze zgdd — i nazywa sie Twoj klient. Kierunek

jest jeden, zmienito sie tylko tempo.

3. Czy mata firma lokalna musi sie tym wszystkim przejmowac?

Mniej niz e-commerce — marketing lokalny opiera sie na geografii i intencji (,hydraulik Wola"),
nie na sledzeniu miedzy stronami. Ale dwa punkty dotycza kazdego bez wyjatku: zgodny z
prawem baner i budowanie witasnej bazy klientow. Dobra agencja marketingowa ogarnie

pierwsze i pomoze rozkrecic¢ drugie.



Werdykt Boostwave

.Koniec ciasteczek" nie nadszedt jednym cieciem — przyszedt jako powolny odptyw danych,
ktéry trwa niezaleznie od nagtowkéw. Firmy, ktére w odpowiedzi budujg wiasne relacje i
wihasne dane, przechodza te zmiane suchg stopa. Firmy, ktore szukajg obejs¢, kupuja sobie

ryzyko na raty. Wybor jest prostszy, niz brzmi.

Chcesz audyt zgod i pomiaru na swojej stronie — bez straszenia, z planem
naprawy?

» Umow bezptatng rozmowe: Poznaj oferte Boostwave

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy. Pomagamy firmom zamienia¢ widocznos¢ w klientow.

([ Transparentnosé tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).

BoostWave - Skuteczne SEO

Jestesmy ekspertami SEO, specjalizujgca sie w pomaganiu lokalnym przedsiebiorcom wygrywac
walke o klienta. Nie oferujemy pustych obietnic, wdrazamy techniczne SEO i analityke.

Zobacz oferte: https://boostwave.pl
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