
מי שמודד הצלחה ב קידום אורגני ליועצים פיננסיים רק לפי מיקום של מילת מפתח, מפספס את מה שבאמת משפיע
על פגישות, שיחות ולידים איכותיים. דירוגים הם רק סימפטום. המדדים החשובים יותר הם שיעור הקלקה, איכות
התנועה, יחס ההמרה, עלות לליד לאורך זמן, נראות מקומית בגוגל, והאם האתר מביא פניות שמתאימות בדיוק לשירות
שהמשרד מוכר. אצל יועצים פיננסיים, ובעיקר בתחומים רגישים כמו משכנתאות, תכנון פיננסי למשפחות או ייעוץ

לעסקים, המדד הנכון הוא לא רק כמה אנשים הגיעו לאתר, אלא כמה מהם סמכו עליכם מספיק כדי להשאיר פרטים.

למה דירוגים לבדם לא מספיקים בקידום אורגני ליועצים פיננסיים
אפשר להגיע למקום 2 על ביטוי עם נפח חיפוש יפה, ועדיין לא לראות שינוי ממשי ביומן הפגישות. זה קורה כי גולש
שמחפש "מה זה ריבית פריים" נמצא בשלב אחר לגמרי מגולש שמחפש "יועץ משכנתאות בחיפה". בשני המקרים יש
תנועה, אבל רק במקרה השני הכוונה המסחרית בשלה יותר. לכן, גם בקמפיינים של קידום אורגני ליועצי משכנתאות וגם

בתהליכי קידום אתרים ליועצים פיננסיים, צריך להפריד בין נראות לבין ביצועים עסקיים.

בשטח רואים את זה היטב. אתר של משרד ייעוץ יכול לגדול מ-1,500 ל-3,000 כניסות חודשיות, אבל אם רוב התנועה
מגיעה ממאמרים כלליים ולא מעמודי שירות, הטלפון לא יצלצל יותר. מנגד, אתר קטן יותר עם 700 כניסות ממוקדות
לעמודים כמו קידום עמוד מחזור משכנתא בגוגל או קידום עמוד משכנתא לעצמאים, יכול לייצר יותר פניות, כי המשתמש

הגיע עם צורך ברור.

השאלה הנכונה היא לא "על כמה ביטויים אני מדורג", אלא "איזה מסלול הוביל את הלקוח להתעניין בשירות, כמה מהר
הוא מצא את התשובה, והאם התוכן בנה אמון מספיק חזק כדי להוביל לפעולה".

המדד הראשון: איכות התנועה, לא רק הכמות
אחד ההבדלים הגדולים בין אתר שמייצר עניין לאתר שמייצר לקוחות, הוא איכות הגולשים. ב-Google Analytics וב-
Search Console אפשר לראות אילו דפים מביאים משתמשים, אבל כדאי לחבר את הנתונים לעסק עצמו. האם הגולשים
מגיעים מערים שאתם באמת משרתים, האם הם נשארים לקרוא, האם הם עוברים לעמוד יצירת קשר, והאם הם חוזרים

שוב אחרי כמה ימים.

כשעושים מחקר מילות מפתח ליועצי משכנתאות, מגלים מהר מאוד שיש פער גדול בין ביטויים אינפורמטיביים לבין
ביטויים עם כוונת רכישה. ביטוי כמו "מחשבון משכנתא" יביא הרבה חיפושים, אבל לא תמיד לידים. לעומת זאת, "יועץ
משכנתאות ברחובות" או "מחזור משכנתא לעצמאים" יניבו פחות נפח, אך לרוב יותר המרות. לכן בשלב של קידום אתרים

ליועצי משכנתאות חשוב למדוד לא רק sessions, אלא גם engagement, מסלולי ניווט, וחלוקה לפי דפי נחיתה.

באתרים של יועצים פיננסיים אני אוהב לבדוק שלושה סימנים פשוטים: זמן שהיה סביר על דף שירות, מעבר לעמוד נוסף
עם עומק מקצועי, והגעה לטופס או לכפתור שיחה. גולש שלא עושה אף אחד משלושת אלה, בדרך כלל לא היה בשל

לפנייה.

אילו סימנים מעידים שהתנועה איכותית

כניסות לעמודי שירות ממוקדים, לא רק למאמרי ידע כלליים.

זמן שהייה של דקה וחצי ומעלה בדפים שבהם מוסבר השירות עצמו.

מעבר לעמוד אודות, המלצות, שאלות נפוצות או יצירת קשר.

פניות מאזורים גיאוגרפיים רלוונטיים לפעילות המשרד.

CTR ושיעור המרה: שני המדדים שמחברים SEO להכנסות



שיעור הקלקה, CTR, הוא היחס בין מספר ההופעות בתוצאות לבין מספר ההקלקות. זה מדד קריטי כי הוא אומר האם
התוצאה שלכם משכנעת עוד לפני שהגולש נכנס לאתר. יועץ פיננסי יכול להופיע בעמוד הראשון, אבל אם הכותרת
והתיאור לא ברורים, המתחרה ייקח את ההקלקה. ב שירותי SEO ליועצים פיננסיים, שיפור CTR באמצעות כותרת

מדויקת, הבטחה ברורה ושפה אמינה, לפעמים מעלה תנועה בלי לגעת בכלל בדירוג.

אחרי ההקלקה מגיע המדד שבאמת מעניין את העסק, יחס המרה. באתרי ייעוץ פיננסי יחס המרה משתנה מאוד לפי סוג
השירות. בעמודי תוכן כלליים אפשר לראות גם פחות מ-1%, בעוד שבעמוד שירות ממוקד עם הצעת ערך חדה, המלצות,
שאלות נפוצות וטופס נגיש, 2% עד 5% הם טווח ריאלי בהחלט. כשמדובר בביטויים חזקים מאוד, כמו קידום אתר ליועץ
משכנתאות בגוגל או קידום שירותי ייעוץ פיננסי לעסקים, לפעמים מספיקות כמה פניות איכותיות בחודש כדי להצדיק את

כל המאמץ.

זו גם הסיבה שלא כדאי להסתנוור משאלות כמו כמה עולה קידום אתר ליועץ משכנתאות בלי לבדוק מה מקבלים
בתמורה. אם תהליך נכון מביא 8 פניות איכותיות בחודש במקום 2, העלות החודשית מקבלת משמעות אחרת לגמרי.

קידום אורגני ליועצים פיננסיים נמדד גם לפי לידים איכותיים
לא כל ליד הוא ליד טוב. אצל יועצים פיננסיים זה אפילו בולט יותר מאשר בתחומים אחרים, כי חלק ניכר מהפניות מגיע
עם צורך לא מגובש, תקציב לא מתאים, או ציפייה לשירות אחר. לכן חשוב למדוד את שיעור הלידים הרלוונטיים, לא רק

את כמות ההשארות velolinx.co.il בטופס.

אם אתם עוסקים בייעוץ משכנתאות, כדאי להפריד בין פניות של דירה ראשונה, משקיעים, מחזור, מסורבי בנקים
ועצמאים. אם אתם עוסקים בתכנון פיננסי, הפרידו בין ייעוץ למשפחות, בעלי הון פנוי, עצמאיים ועסקים קטנים. רק כך

אפשר להבין האם כתיבת תוכן לאתר ייעוץ משכנתאות או כתיבת תוכן לאתר ייעוץ פיננסי מביאה את הקהל הנכון.

במילים פשוטות, לידים אורגניים ליועצי משכנתאות ולידים אורגניים ליועצים פיננסיים צריכים להיבחן לפי שלוש שכבות:
התאמה לשירות, סבירות לסגירה, והכנסה פוטנציאלית. יש אתרים שמביאים הרבה טפסים, אבל רובם כלליים מדי. יש

אחרים שמביאים פחות, אך עם סיכוי גבוה יותר להפוך ללקוחות משלמים.

מדד מה הוא בודק למה הוא חשוב ליועץ פיננסי טווח בריא שכדאי לשאוף אליו CTR אורגני כמה לוחצים על התוצאה
שלכם בגוגל משפיע על נפח התנועה בלי צורך בשיפור דירוג משתנה לפי ביטוי, לרוב 2% עד 8% בעמוד הראשון יחס

המרה כמה מבקרים משאירים פרטים או מתקשרים זה החיבור הישיר להכנסות ולפגישות בדרך כלל 1% עד 5%, תלוי
בסוג הדף והתנועה שיעור ליד איכותי כמה מהפניות מתאימות לשירות שאתם מוכרים מונע אשליה של הצלחה כשבפועל
מגיעות פניות לא רלוונטיות מומלץ למדוד פנימית לפי קטגוריות שירות נראות מקומית נוכחות במפות ובחיפושים מבוססי

מיקום קריטי לפניות חמות מאזורים שבהם אתם עובדים יותר שיחות, בקשות ניווט וביקורים בכרטיס העסק

נראות מקומית: Google Business Profile, מפות וחיפושים גיאוגרפיים
חלק גדול מהפניות החמות מגיע בכלל מחיפוש מקומי. גולש שמחפש יועץ משכנתאות ליד הבית או מתכנן פגישה
פרונטלית, לרוב יתחיל במפות. לכן קידום מקומי ליועצי משכנתאות וקידום יועץ משכנתאות בגוגל מפות הם לא בונוס,

אלא שכבת יסוד. אותו דבר נכון גם לגבי קידום כרטיס העסק בגוגל ליועץ פיננסי.

מה צריך למדוד כאן? מספר שיחות מהכרטיס, הקלקות לאתר, בקשות ניווט, צפיות בתמונות, והאם מגיעות ביקורות
חדשות באופן עקבי. משרד שמופיע יפה במפות בירושלים, ראשון לציון או באר שבע, יכול לקבל פניות עם כוונה גבוהה

מאוד גם אם האתר עצמו עדיין לא שולט בכל הביטויים הארציים.

למי שמנהל קידום אתרים לחברות ייעוץ פיננסי או קידום אתרים לחברות ייעוץ משכנתאות עם כמה סניפים, חשוב לאחד
בין דפי מיקום באתר לבין הכרטיסים המקומיים, כדי למנוע בלבול ולשפר רלוונטיות. התאמה מלאה של כתובת, טלפון,

תחומי שירות ותוכן מקומי משפרת אמון גם אצל גוגל וגם אצל המשתמש.

מה בודקים בכרטיס העסק המקומי

https://velolinx.co.il/seo/mortgage-advisors/


האם הקטגוריה הראשית והמשניות מדויקות לשירות בפועל.1. 

האם התמונות, שעות הפעילות ותיאור העסק מעודכנים.2. 

האם יש ביקורות אמיתיות ורעננות שמזכירות שירותים קונקרטיים.3. 

האם כמות הפעולות מהכרטיס גדלה חודש מול חודש, לא רק כמות החשיפות.4. 

התוכן שמקדם באמת: עמודי שירות מול מאמרי ידע
הרבה אתרים בתחום הפיננסי מתמלאים במאמרים כלליים, כי קל יותר לכתוב "10 טיפים לחיסכון" מאשר לבנות עמוד
שירות מדויק שממיר. בפועל, קידום עמודי שירות באתר ייעוץ פיננסי הוא המקום שבו נוצר רוב הערך העסקי. עמוד טוב

צריך לענות על שאלות אמיתיות, לפרט תהליך עבודה, להציג למי השירות מתאים, ולהסיר התנגדויות בלי לחץ מיותר.

אם אתם מציעים שירותים ספציפיים, כדאי לתת להם בית ברור באתר. קידום עמוד ייעוץ משכנתא לדירה ראשונה, קידום
עמוד מחזור משכנתא בגוגל, קידום עמוד משכנתא לעצמאים, קידום שירותי ייעוץ פיננסי לעסקים, וקידום שירותי ייעוץ
כלכלי למשפחות, כולם דורשים שפה, הוכחות ודוגמאות מעט שונות. מי שכותב את הכול באותו טון ובאותו מבנה, מפספס

חיפושים עם כוונה מדויקת.

אופטימיזציה לאתרי ייעוץ פיננסי צריכה לחבר בין תוכן, חוויית משתמש ואמון. זה כולל ניסוח ברור של הצעת הערך,
תוכן שעונה על שאלות חוזרות, כפתורי פעולה בולטים אך לא אגרסיביים, והתאמה מלאה למובייל. בתחום רגיש כמו
כסף, גם פרטים קטנים משנים, למשל אם יש צילום מקצועי של היועץ, פירוט של תעודות רלוונטיות, ותהליך שקוף של

עבודה.

קישורים, סמכות ואמון: מה באמת משפיע על SEO בתחום הפיננסי
גוגל מתייחס לתחומים פיננסיים בזהירות גבוהה, כי מדובר בתוכן שעלול להשפיע על החלטות כלכליות של אנשים. לכן
לא מספיק לפרסם הרבה. צריך לבנות סמכות. בניית קישורים לאתרי יועצי משכנתאות או לאתרי ייעוץ פיננסי צריכה
להיעשות באופן מדוד, איכותי ורלוונטי. קישור מאתר חדשות מקומי, מאתר תוכן כלכלי מכובד או מלשכת עסקים אזורית,

שווה בדרך כלל יותר מעשרה קישורים חלשים ממקורות מפוקפקים.

בפועל, סמכות לא נבנית רק מקישורים. היא נבנית גם משילוב של עמודי אודות טובים, אזכורים חיצוניים, חוות דעת, תוכן
מקצועי עקבי, והתאמה בין מה שאתם מבטיחים בתוכן למה שמקבלים בפועל. מקדם אתרים לחברת ייעוץ פיננסי שמבין

את התחום, ישקיע לא רק בלינקים אלא גם באמינות הכוללת של המותג.

כאן נכנס גם נושא ההבחנה בין משרד בוטיק לבין חברה גדולה. קידום אורגני לחברות ייעוץ פיננסי דורש לעיתים
אסטרטגיה רחבה יותר, עם עשרות עמודי שירות ותוכן לסניפים, בעוד שיועץ עצמאי ירוויח יותר ממיקוד חד ומקומי.

איך לקדם חברת ייעוץ פיננסי בגוגל בלי לרדוף אחרי כל ביטוי
הטעות הנפוצה היא לנסות להופיע על הכול בבת אחת. זה כמעט תמיד מוביל לפיזור. במקום זה, נכון לבנות היררכיה
ברורה: אילו שירותים הכי רווחיים, אילו אזורים גיאוגרפיים הכי חשובים, ואיפה יש כבר ביקוש קיים שאפשר לתפוס מהר

יחסית. כך בונים תוכנית מדידה חכמה.

אם למשל אתם חברת ייעוץ שמציעה גם משכנתאות, גם תכנון פיננסי למשפחות וגם ליווי לעסקים, לא חייבים לקדם
הכול באותו קצב. לפעמים נכון להתחיל בקטגוריה אחת שבה יש יתרון תחרותי, לחזק אותה עם קידום אתרים לחברות

ייעוץ פיננסי, ורק אחר כך להתרחב. כך גם קל יותר למדוד תרומה אמיתית של כל עמוד ושל כל אשכול תוכן.

כדאי לעבור אחת לחודש על מדדים תפעוליים פשוטים:

אילו דפים הביאו את רוב הפניות בפועל.

אילו ביטויים משכו תנועה בלי לייצר שום מעורבות.



מאילו ערים הגיעו הלקוחות הטובים ביותר.

איפה יש ירידה ב-CTR או בנראות המקומית שדורשת טיפול.

חברה לקידום אתרים ליועצי משכנתאות או כל ספק SEO שעובד אתכם, צריך לדעת להציג את הנתונים האלה בשפה
עסקית, לא רק בדוחות טכניים. אם הדוח מלא גרפים אבל לא עונה על השאלה כמה פגישות איכותיות הגיעו מהאורגני,

חסר בו החלק החשוב.

שאלות נפוצות

האם דירוגים בגוגל כבר לא חשובים ליועצים פיננסיים?

הם כן חשובים, אבל הם לא המדד היחיד ולא תמיד המדד המכריע. דירוג טוב בלי CTR טוב, בלי דפי שירות משכנעים ובלי
פניות איכותיות, לא מייצר ערך עסקי מספק. צריך להסתכל על כל המסלול, מהחיפוש ועד השיחה.

כמה זמן לוקח לראות תוצאות בקידום אתרים ליועצים פיננסיים?

בדרך כלל רואים תנועה ראשונית ושיפורים נקודתיים בתוך כמה חודשים, אבל תוצאות עסקיות יציבות לוקחות לרוב בין 4
ל-9 חודשים, תלוי בתחרות, במצב האתר ובאיכות התוכן. בקידום מקומי ובשיפור עמודים קיימים אפשר לפעמים לראות

תוצאות מהר יותר.

מה עדיף, להשקיע במאמרים או בעמודי שירות?

לרוב עדיף להתחיל בעמודי שירות טובים, כי שם נמצאת הכוונה המסחרית. מאמרים חשובים לבניית אמון, להסברת
נושאים מורכבים ולהרחבת החשיפה, אבל אם אין בסיס חזק של עמודי שירות, קשה להמיר את התנועה לפניות.

האם קידום אורגני ליועצי משכנתאות שונה מקידום של אתר פיננסי כללי?

כן. לקידום אורגני ליועצי משכנתאות יש מרכיב מקומי חזק יותר, חיפושים עם כוונה מיידית יותר, ותתי נושאים ברורים כמו
דירה ראשונה, מחזור או עצמאים. אתר פיננסי כללי עשוי להישען יותר על תוכן חינוכי רחב ותהליך הבשלה ארוך יותר של

הלקוח.

איך יודעים אם הלידים האורגניים באמת איכותיים?

בודקים כמה מהם תואמים לשירות שאתם מציעים, כמה מתקדמים לשיחת ייעוץ, וכמה נסגרים בפועל. מומלץ לסמן
במערכת CRM או אפילו בגיליון פשוט מאיזה דף הגיע כל ליד ומה הייתה התוצאה העסקית שלו.

מתי נכון לעבוד עם מקדם אתרים לחברת ייעוץ פיננסי ולא לנהל הכול לבד?

כשיש תחרות משמעותית, כמה שירותים במקביל, או צורך בשילוב בין תוכן, טכני, מקומי וקישורים, איש מקצוע מנוסה
חוסך הרבה ניסוי וטעייה. הוא גם יודע לתרגם נתוני SEO להחלטות עסקיות, ולא רק לשיפור מיקומים.

מדידה חכמה של קידום אורגני ליועצים פיננסיים מתחילה ברגע שמפסיקים לשאול רק איפה אתם מדורגים, ומתחילים
לבדוק מי הגיע, למה הוא הגיע, והאם הוא הפך ללקוח הנכון. כשמחברים בין נתוני חיפוש, התנהגות באתר, איכות לידים
ונראות מקומית, מקבלים תמונה אמיתית של ביצועים. אם אתם רוצים להפיק יותר מהאתר שלכם, כדאי לבחון את

הדוחות דרך עדשה עסקית, ולהתאים את האסטרטגיה לשירותים שבאמת מניעים הכנסות.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום



ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

