
ปัจจุบัน รับทำ seeding คนไทยส่วนใหญ่ มักหาข้ อมูลรีวิ วก่อนควักเงินจ่าย แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น
เพราะความน่าเชื่อถือเกิดจากการถูกพูดถึงซ้ำ ๆ ในหลายที่ ด้ วยเหตุนี้ หลายแบรนด์จึงเลือกใช้ บริการ รับทำ seeding เป็ นอาวุธ
หลักทางการตลาด Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการกระจายข้ อความของแบรนด์ไปยังจุด
ที่คนสนทนากันอยู่แล้ ว เช่น Pantip กลุ่ม Facebook ช่องคอมเมนต์ TikTok บล็อก และเว็บข่าว โดยให้ ข้ อมูลที่เป็ นประโยชน์
ก่อน แล้ วค่อยพูดถึงแบรนด์ ต่างจากโฆษณาที่หยุดจ่ายแล้ วหายไป เนื้อหาที่ถูกวางไว้ จะคงอยู่บนอินเทอร์เน็ตต่อไป และช่วย
ให้ ชื่อแบรนด์ปรากฏในหน้ าค้ นหามากขึ้น สัญญาณว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - พิมพ์ชื่อร้ านแล้ วเจอแต่เพจตัวเอง
ไม่มีรีวิ วจากคนนอก - ต้ องการบริหารภาพลักษณ์ในหน้ าค้ นหา - เตรียมเปิดสาขาหรือแคมเปญใหญ่ - ค่าโฆษณาแพงขึ้นทุกปี
จนอยากหาช่องทางที่ต้ นทุนต่อคนถูกลง - ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก ประกัน หรือคอร์สเรียน
บริการรับทำ Seeding ครอบคลุมอะไรบ้ าง 1. การวางกลยุทธ์และวิจัยกลุ่มเป้าหมาย ก่อนเขียนแม้ แต่ประโยคเดียว การทำความ
เข้ าใจสินค้ า คู่แข่ง และคำค้ นที่ลูกค้ าใช้ จริง แล้ วจึงร่างแกนสารที่อยากให้ คนจำ 2. การผลิต Content Seeding เนื้อหาจะถูก
เขียนให้ หลากหลายน้ำเสียง ครอบคลุมทั้ ง seeding บทความ และการสนทนาแบบสั้ น ทุกชิ้นต้ องอ่านแล้ วรู้ สึ กว่าเป็ นคนเขียน
ไม่ใช่เครื่องจักร 3. การกระจายลงช่องทางที่ใช่ การเลือกที่ลงสำคัญพอ ๆ กับเนื้อหา สินค้ าความงามอาจเหมาะกับเว็บบอร์ดผู้
หญิงและ TikTok ทีมงานจะจัดตารางกระจายแบบค่อยเป็ นค่อยไป 4. เชื่อมกับงาน SEO เราจะสอดแทรกคีย์เวิ ร์ดอย่างเป็ น
ธรรมชาติ บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บที่เกี่ยวข้ อง ผลจึงกลายเป็ นทั้ งแบรนด์และทราฟฟิก 5. การ
ติดตามผลและรายงาน รายงานที่ดีควรบอกมากกว่าจำนวนโพสต์ พร้ อมข้ อเสนอแนะสำหรับรอบถัดไป ทำเองได้ ไหม หรือควร
จ้ าง หลายคนเริ่มต้ นด้ วยการทำเอง แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ น้ำเสียงเหมือนกันหมดจนคนอ่านจับได้  เอเจนซีที่ทำงานด้ านนี้
โดยตรง มีทั้ งเครือข่ายบัญชีที่มีอายุ ระบบสปินเนื้อหา และคลังหัวข้ อ คุณจึงเอาเวลาไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่ เช็กลิสต์ก่อน
ตัดสินใจจ้ าง 1. ขอ portfolio ที่ตรวจสอบได้  2. ถามว่าเนื้อหาเขียนใหม่ทั้ งหมดหรือคัดลอกมา 3. ขอตัวอย่างรายงานก่อนเซ็น
สัญญา 4. ระวังคำสัญญาว่าจะติดอันดับ 1 ภายในสัปดาห์เดียว 5. คิดเป็ นต้ นทุนต่อผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวัง
และกรอบเวลา ในกรณีส่วนใหญ่ เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูดถึง เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา และตั้ งแต่เดือน
ที่สามขึ้นไปผลจะสะสมชัดเจนขึ้น บทสรุป การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว เมื่อไรที่คุณอยากให้
แบรนด์มีเสียงในตลาด เริ่มวันนี้ย่อมดีกว่ารอให้ คู่แข่งพูดถึงตัวเองไปก่อน ปรึกษาทีมงานของเราได้ ฟรี ไม่มีค่าใช้ จ่าย ตลอด 24
ชั่วโมง

https://seeedly.com/

